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Korszakvaltas helyett
dimenziovaltas

 Teljes bizalomvesztés — Hit- Eszme —
Mindenkori hatalom — Sajtd — Celebek. A
hitelesseg alapkerddjelei

» Passziv szemléld helyett aktiv résztvevd
» Arészveétel forradalma

» Cselekvd csoportok

» Vélemény nyilvanitas gyorsasaga

« Tertdl és id6tol fuggetlen
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A részvétel
forradalma

Az embereknek gazdasagformalo szerepe

Kigondolom — Enter-Hatas

Kiemelhet és romba donthet

Szerethetd vagy? Hozzateszel vagy
artasz? — Aki art, a kozosseég kirekeszti —
gazdasagi kudarcig vezethet . Pl :
specialis élelmiszer brand — és a kdzosseg
itélete a vezet6 kommunikaciojarol
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Vasarloi csoportok

* A marka kezdeti kovetbinek egy csoportba
gyljtése

A 4V elv:

Vasarléi bevonas —gyartas,
kereskedelem.

Véleménykutatas

Visszajelzés azonnal a csoportnak

Vasarldi teszt csoport kialakitasa
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Social media és a
PR egyensulya

* A brandhez illeszkedd kimmunikaco
kiaakitasa

» Rendszeres PR kampanyok, amik a Social
media feluleteken is megjelennek

« Véleményvezérek kivalasztasa

» Sajtétajekoztatok, sajtd ajandékok -
élmények
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2023 a Vasarlok
eve

» Mikro influencerek szerepe felértekelddik
 ,celebek” helyett vasarléi mikroinfluencerek bevetése
« Vasarloi vélemanyvezérek bevonasa

» Vasarloi zart tesztek — fokuszban a fogyaszto, 6 kap meg
valamit el6szor

» Tovabbra is a vasarloi csoportok professzionalis kezelés
a vallalat sikerének a kulcsa
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Sajat kutatas

« 2018-2022 kozott 30 alkalommal egyszerre 1000 f6s
mintaval, 6sszesen 30 000 kitoltott kérddiv , életkor
25-55 kozott ffi nd

* Kulcskérdések :

1.Melyik a vonzobb? A szamara leghitelesebb hiresség
ajanlja a terméket vagy 10 valodi fogyasztoi vélemeény?

2. Mi alapjan probal ki egy uj terméket? A TV-ben lattam,
B. Radioban lattam, C. vasarléi vélemények D. ajanlotta
ismer6s E. szakért6i ajanlas

3. Mi a legfontosabb szempont egy uj termék
vasarlasanal? Tegye sorrendbe! A. Hallottam réla
reklamban B. Szakért6 ajanlotta C. Ismerds ajanlotta D.
Celeb ajanlotta E. Elégedettségi garancia, visszaveszik
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Eredmenyek

2018 —ban
1. kérdés: 52% hiresség 48% vasarloi vélemeény

2. kérdés: 13% A TV-ben lattam, 9% B. Radidban lattam, Social media kampany :47% D. ajanlotta ismerds 41%

3. kérdés: Mi a legfontosabb szempont egy uj termék vasarlasanal? Tegye sorrendbe!

A. Hallottam réla reklamban, D. Celeb ajaniotta, C. Ismerds ajanlotta, B. Szakértd ajanlotta, E. Elégedettségi garancia,
visszaveszik

2019 —ben
1. kérdés: 47% hiresség 53% vasarloi vélemeény ,
2. kérdés: 11% A TV-ben lattam, 10% B. Radidban lattam, 52% C. Social media kampany 35% D. ajanlotta ismerés

3. Mi a legfontosabb szempont egy Uj termék vasarlasanal? Tegye sorrendbe!

A. Hallottam rdla reklamban, C. Ismerés ajanlotta, B. Szakért6 ajanlotta, D. Celeb ajanlotta, E. Elégedettségi garancia,

visszaveszik
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Eredmeéenyek 2.

2020 —ban
1. kérdés: 49% hiresség 51% vasarléi vélemény ,
2. kérdés: 13% A TV-ben lattam, 7% B. Radidban lattam, 46% Social media kampany :34% D. ajanlotta ismerés

3. kérdés: Mi a legfontosabb szempont egy uj termék vasarlasanal? Tegye sorrendbe!

A. Hallottam réla reklamban, C. Ismerés ajanlotta B. Szakért6 ajanlotta D. Celeb ajanlotta, E. Elégedettségi garancia,
visszaveszik

2021 —ben
1. kérdés: 37% hiresség 63% vasarloi vélemény ,
2. kérdés: 10 % A TV-ben lattam, 8% B. Radiéban lattam, 52% C. Social media kampany 30% D. ajanlotta ismer6s

3. Mi a legfontosabb szempont egy Uj termék vasarlasanal? Tegye sorrendbe!

Hallottam réla reklamban, C. Ismerés ajanlotta B. Szakért6 ajanlotta D. Celeb ajanlotta, E. Elégedettségi garancia,
visszaveszik
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Eredmenyek 3.

2022 —ben

1. kérdés: 34% hiresség 64% vasarloi vélemény ,

2. kérdés: 6% A TV-ben lattam, 5% B. Radioban lattam, Social media
kampany :45% D. ajanlotta ismer6s 44%

3. kérdés: Mi a legfontosabb szempont egy uj termék vasarlasanal?
Tegye sorrendbe!

A. Hallottam réla reklamban, C. Ismerés ajanlotta, B. Szakért6
ajanlotta, E. Elégedettségi garancia, visszaveszi, D. Celeb ajanlotta
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. e Nebehaj Vanda
Koszonom a

figyelmet!

vanda@mazuri.hu

Mazuri Marketing
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